
 

                                                       

 
 

2026 台灣五金產業展會快訊 企劃書 
Taiwan Hardware Show Express 

一、 市場概況 

  台灣為全球前五大五金產品製造國與第三大出口國，若含品牌代工則為第二。憑藉優異研發與穩定

品質，台灣已建立值得信賴的國際供應商形象。全球市場預估2025年規模為207.9億美元，並以年複

合成長率5.2%擴張。台灣廠商技術與OEM能力強勁，持續為國際買主首選。 

  2024年台灣整體五金與DIY市場營收達148.9億美元，出口結構以手工具與扣件為主要輸出品項，

兩者合計出口比重已達七成以上。美國為五金產品最大出口市場，整體出口比重近五成，歐洲次之約

三成；由此可知，台灣五金產品具備穩定的北美與歐洲市場基礎。以手工具出口為例，2025年前兩

月對美出口年增21.2%，呈現明顯回溫趨勢。歐洲方面，德國為台灣對歐第一大出口國，2024年相

較前年成長了4%。德國DIY市場於2024至2028年將以年複合成長率3.07%成長，對環保與永續產品

尤具需求，台灣業者可藉此深化綠色產品布局，同時擴及整個歐陸市場。 

二、 上屆展況 

展會優勢 

 科隆五金展(2024年，兩年一次) 

1. 科隆五金展被定位為全球五金與 DIY 工具產業最具代表性的國際 B2B 平台，專注於推動亞太、歐洲與北美市

場之間的供應鏈與技術交流。 

2. 展出項目橫跨工具、鎖具與安防、建築與 DIY 材料、緊固件與工業用品，並延伸至家居、園藝、照明、電子

與生活用品等多元應用領域。 

3. 亮點活動包含 DIY Boulevard 體驗專區、EISENaward 年度創新獎、EISENforum 專業論壇及國際買主日等

活動，提供展示、交流與媒合三位一體的專業平台。 

 全美五金展NHS (2025年) 

1. 作為美國歷史最悠久且規模最大的專業五金與家居改善展覽，NHS 2025持續穩固其作為美洲地區與全球市場

之間的關鍵橋樑地位，成為國際品牌進軍北美的重要通路平台。 
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2. 展會吸引超過 35,000 名專業觀眾及重量級買主，包括美國前三大居家修繕連鎖店 Home Depot、Lowe's，

以及五金連鎖如 Ace Hardware、Do it Best、Orgill，加拿大 Home Hardware，和知名零售與電商平台 

Amazon、eBay、Costco、Sam's Club 等，展示其強大的通路整合與買主吸引力。 

3. 2025 展出品項涵蓋五金工具、建築材料、油漆與裝潢用品、園藝與戶外設備、家用品與創新產品，並擴展至

永續、環保、智能解決方案等趨勢領域，全面提升買主參觀意願與國際媒合效率。 

4. 同期舉辦多場專業論壇、創新獎項、創客專區與實境互動展示區（如 NHS Backyard），使展會不僅是交易平

台，更是產品趨勢發表與產業創新交流的核心舞台。 

 

上一屆展會相關數據 

 科隆五金展(2024年，兩年一次) 

1. 來自54國，共3,200家參展商。 

2. 約37,000位目標買主，來自136個國家。 

3. 展出面積: 181,800平方米。 

 全美五金展NHS (2025年) 

1. 2,800家參展商。 

2. 約35,000位目標買主，來自超過40個國家。 

3. 展出面積: 90,000平方米。 

2026展出日期/地點 

 科隆五金展 

1. 日期: 2026年3月3日–3月6日 (共3天) 

2. 地點：Koelnmesse, Fair Grounds, Köln-Deutz 

 全美五金展NHS  

1. 日期: 2026年3月31日–4月2日 (共3天) 

2. 地點：Las Vegas Convention Center, West Hall 
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三、 宣傳規劃 

實體規劃 

  英文版五金產業快訊由經濟日報（中經社）展團統籌發行，將指派專業團隊於展會期間，深入鎖定國際展商與

買主，進行高效且大量的刊物發送，擴大品牌曝光，延續展會效益，助力拓展海外商機。若因人力或預算限制無

法親自參展，五金產業專刊亦為最佳替代方案。我們將於展場內外進行廣泛發送與陳列，無論是主動投遞或定點

展示，皆確保您的資訊能如臨現場般被買主第一時間掌握。 

 

 發行量大、接觸面廣：以英文出版印製3,000份。 

 內容充實：台灣廠商新聞、台灣產品優勢、五金相關產業研發新訊、全球五金市場趨勢報導等。 

 展場派送：(一)CENS攤位發行 (二)展館入口處+人潮聚集處機動發送 (三)大會雜誌架 

 派送日期： 

1. 科隆五金展 : 2026年3月3日-3月6日。 

2. 全美五金展 : 2026年3月31日-4月2日 

 現場派送情況 

(一) CENS攤位 

 

 

 

 

 

 

 

(二) 展館入口處+人潮聚集處 
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線上規劃 

  展前透過電子報進行宣傳，運用歷年專業買主資料進行精準分析，鎖定目標買主作為首波曝光對象，進行高效

推播，使快訊精準觸及買主視線。同步於 CENS.com 首頁進行重點露出，強化買主瀏覽時的即時曝光效果，提

升整體宣傳效益。 

 

 線上展覽宣傳 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 CENS.com首頁宣傳 
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四、 加值服務 

 攤位海報加強品牌露出  

1. 刊登「2026 台灣五金產業 展會快訊」可享「科隆五金展」或「全美五金展」攤位海報露出一格服

務。(版面有限，送完為止)。 

2. 攤位海報樣式及實景示意  

 

 

 

 

 

 

 

 

 五金線上展覽頁  

1. 刊登「2026 台灣五金產業 展會快訊」即可贈送CENS「科隆五金展」或「全美五金展」線上展覽

頁產品露出一格。(展覽需與「攤位海報」所選展覽一致)  

(1) 2025全美五金展:  https://www.cens.com/censv1/en/exh_inner.jsp?ED_ID=2260  

五、 展會快訊廣告樣式 
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六、 廣告規格與刊價 

 

 

頁面 版位 彩色/ 定價(元) 彩色/ 優惠價(元) 參考尺寸 高*寬(cm) 

封面 

全版-1 240,000 120,000 44.8*29.4 

全版-2 200,000 (不含外報頭) 100,000 (不含外報頭) 44.8*22.4 

半版 120,000 70,000 24.8*29.4 

外報頭 60,000 30,000 24.8*7 

內頁 

全版 160,000 80,000 49.8*29.4 

半版 100,000 50,000 24.8*29.4 

1/4版 60,000 30,000 24.8*14.6 

1/8版 40,000 20,000 12.4*14.6 

封底 

全版-1 200,000 100,000 49.8*29.4 

全版-2 180,000 90,000 (不含外報頭) 49.8*22.4 

半版 110,000 55,000 24.8*29.4 

外報頭 60,000 30,000 24.8*7 

1. 價格皆為未稅價，需另加5%稅額。 
2. 內頁如需指定版位，需加收20%。 

版面示意 
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七、 現場發行花絮 

 
 

廣告刊登請洽中經社行銷人員:  
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經濟日報(中經社)-曾龍男
手機:0930-147-111
信箱:nanc5622@gmail.com


